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EQUIPE DO PROJETO

CORPO TECNICO DA FGV

Grupo de trabalho dos
téchicos da FGV para
acompanhamento e

entregas.de todo o projeto,
com realizagao de reunioes
periodicas.

EQUIPE TECNICA ESPECIALIZADA

Contratacao de profissionais
especializados da area da cultura e
economia criativa, com
experiéncia em gestao, para somar
expertises e pldralizar a atuacao.
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Contextualizagao:

e Potencial do Setor de Cultura e Economia Criativa

e Externalidades

ESTRUTURA DA | pglaian e |
= Levantamento de informagoes € identificagdo da e
APR&SENTA QAO estrutura de custos das atividades culturais e

criativas

Metodologia e célculo de Impacto Econdémico da Eae
execucdo dos projetos da LPG no Estado do Rio de =

Janeiliro
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CONTEXTUALIZACAO =N

e VValor total
e Valor total
e Valor total

PG no Brasil: R$ 3,9 bilhdes

PG no Estado do Rio de Janeiro: R$ 139 milhdes

PG Estado RJ + capital fluminense (R$ 48,2 milhdes): R$ 187, 2 milhdes

e Capacidade de reagir mais rapidamente apds crises, por se utilizarenm,

principalmente, de recursos ja disponiveis e/ou existentes como base para seu

desenvolvimento e realizag¢ao.

Essas caracteristicas de setor “pronto” e com capacidade ociosa (potencial de

operacdo), auxiliam na decisd@o de politicas pUblicas de realizacdo de investimentos,

com o objetivo de estimular o crescimento econbmico.



POTENCIAL DO

SETOR DE CULTURA

€ ECONOMIA CRIATIVA




POTENCIAL DO SETOR DE CULTURA /
£ ECONOMIA CRIATIVA

A identificag¢ao dos impactos gerados pelo Setor de Cultura e Economia Criativa
auxilia no direcionamento e priorizag¢ao de investimentos, potencializando os

resultados positivos.

GERACAO DE TRIBUTOS GERACAO DE EMPREGO E RENDA

Geracao de postos de trabalho e renda
dos trabalhadores (diretos e indiretos),
por meio do 1mpacto na cadeia produtiva

do setor e da movimentacao econbmica

gerada pela LPG.

Arrecadacao em forma
de tributos, pagos pela
cadela produtiva do setor
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ATRACAO DE INCLUSAO SOCIAL PARTICIPACAO DAS MICRO
INVESTIMENTOS 0S PROJETOS PROMOVEM A E PEQUENAS EMPRESAS
Atracdo de novos INCLUSAO DOS DIVERSOS (MPE)
investimentos e SETORES DA SOCIEDADE A MAIOR PARTE DOS
fortalecimento de EM SUA REALIZAGAO SERVICOS PRESTADOS AO
setores econdémicos SETOR DE CULTURA E~
estratégicos para a ECONOMIA CRIATIVA SAO
economia local REALIZADOS POR MPES

(MINC/FGV, 2018)



PARTICIPACAO

DAS MPE

Perfil de Gastos do Setor

Lei Rouanet

MEDIA DOS GASTOS:
R$ 4.622,98

)

MEDIANA DOS GASTOS:
R$ 1.328,05

)

DISTRIBUICAO % DO

FAIXA DOS VALORES DOS GASTOS
VALOR TOTAL GASTO

De R$ 500.000,00 a R$ 786.000,00 1,4%
De R$ 250.000,00 a R$ 499.999,99 1,6%
De R$ 100.000,00 a R$ 249.999,99 7,0%
De R$ 50.000,00 a R$ 99.999,99 10, 9%
De R$ 25.000,00 a R$ 49.999,99 12, 8%
De R$ 10.000,00 a R$ 24.999,99 19, 0%
De R$ 5.000,00 a R$ 9.999,99 16, 8%
De R$ 1.000,00 a R$ 4.999,99 25, 2%
Até R$ 999,99 5, 3%

Fonte: SECEC/FGV.

66,37%

90,0%



LEVANTAMENTO DE INFORMAQOES .~ '

E IDENTIFICACAO DA ESTRUTURA
DE CUSTOS DAS ATIVIDADES
CULTURAIS € CRIATIVAS



Fonte: SECEC.




EDITAIS
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\_

AUD/IOVISUAL

« Edital de Apoio a Obras Audiovisuais
* Edital de Apoio aos Jogos Eletrénicos
* Edital de Apoio & A¢cdes de Formacdo e Difusdo do Audiovisual
* Edital de Apoio aos Espacos do Audiovisual

* Edital de Apoio & Memdria e Preservacdo do Audiovisual

* Edital de Apoio a Licenciamento

« Edital de Apoio & Distribuicdo

Classificacdo dos projetos

(grupos de editais):

-

CULTURAS TRADICIONAIS, MEMORIA, DIVERSIDADES
€ LINGUAGENS URBANAS

e Edital de Manifestacdes Tradicionais

* Edital de Bandas e Fanfarras
e Edital Conexdes Urbanas
» Edital Diversidades em Didlogo

e Edital de Artesanato

7

.

ARTES VISUAIS S

» Edital de Artes Visuais

\_

e

ARTES CENICAS

» Edital de Circo G
» Edital de Danca a

» Edital de Teatro

(

.

FORMAQAO

e Edital de Arte-Educacéo ||

* Edital de Historias em Quadrinhos

.

7

MUSICA
 Edital de MUsica




ESTRUTURA DOS DADOS

OBJETIVO

Identificar a estrutura do
plano de contas das
atividades econbmicas
envolvidas através da
analise dos valores gastos
pelos projetos, por segmento
ou item de gasto

METODOLOGIA

Levantamento de informag¢des
junto aos responsaveis pelos
projetos selecionados sobre
o orgamento total para
execug¢ao do projeto e os
percentuais de gasto por
item, agrupando as despesas
e adequando a estrutura de
custos dos grupos de
atividades (foram
pesquisad~= 2/2 nrojetos)

J

RESULTADOS

Utilizag¢ao da cadeia
produtiva do setor e seus
diferentes segmentos, além
do destino econbmico desses
gastos para aplicag¢ao do

modelo econdmico




[TENS DE GASTO

Gastos com pessoal:

e Equipe geral (produtor(a), recepcionista, bilheteiro(a), equipe
de manutencdo eto);

« Cachés (artistas, palestrantes nacionais/internacionais,
muUsicos/musicistas etc).

Estrutura:

e Locacdo de espaco;

 Infraestrutura da montagem do evento (arquibancadas,
palcos, pisos, vidros, prateleiras, bancadas, mesas, cadeiras,
balcdes, paredes divisorias, equipamento de iluminacdo,
equipamento de som etc);

* Obras e Manutencdo (reparos etc); e

* Equipamentos de informatica e de audiovisual.

Logistica:
e Logistica de transporte (frete ou similares);

» Qutras despesas de logistica (alimentac&o, hospedagem etc).

Divulgacdo e Midia:
* Despesas com comunicac@o e marketing (material grafico,
banner, folder, despesa com publicidade, propaganda etc).

Custos Administrativos:

* Enerqgia;

« Agua e esgoto;

* Despesas com internet e telefone; e
e Limpeza e Seguranca.

Taxas e seguros:
» Legalizacdo (sequro, tributos, sindicatos, associacdes,
impostos e taxas, direitos autorais, ECAD,
OMB/Sated/SindMusi etc).

Outros gastos.




ORGANIZACAO DAS INFORMAQOES

e Para cada projeto os valores foram
organizados por grupo de despesa e 1tem de
gasto, para correlagao com as atividades
econdmicas correspondentes da Matriz de
Insumo-Produto.

e Foram gerados perfis de gastos para cada
projeto, estruturando a cadela de valor
envolvida em cada um, com peso (% do gasto
total) de cada um dos itens envolvidos na

'“Qﬂwﬁmﬁi if execucao do projeto.
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reciAo meTropoLTaNA 11 [ 13,7%
REGIAO METROPOLITANA Il 10,5% 94 ) 4% dO tOta 1 de pI-OJ etos
ReiAo Baxapas LiToraneas [N 5,9% selecionados
ReciAo serraNA [ 5,7%
recido NorTe [N 4,8%

———————————————————’

REGIAO MEDIO PARAIBA _ 4,8%

recido cosTa veroe [N 3,0%

A regido metropolitana do Rio de Janeiro receberd
reciAo centro suL [ 2,0%
/3,2% do total de projetos selecionados

ReciAo NoroesTE [l 0,7%

Fonte: SECEC/FGV.




EXPECTATIVA DE PUBLICO
PROJETOS SELECIONADOS

» Aproximadamente 80% dos projetos selecionados esperam receber publico durante sua execucdo;

» SGo esperadas 2,1 milhoes de pessoas no total de todos os projetos da LPG no Estado do Rio de Janeiro.

TURISTAS
BRASILEIROS

9, 0%

y

TURISTAS
ESTRANGE IROS

0 8%
i

RESIDENTES

85 3%
A

EXCURSIONISTAS

4 9%

=

Fonte: SECEC/FGV.



PUBLICO - GASTO MEDIO
banco de dados da FGV):

TURISTAS
BRASILEIROS

TURISTAS
ESTRANGE IROS

R$ 437,16

RESIDENTES EXCURSIONISTAS

R$ 106,49 | | R$ 167,18

s

Fonte: SECEC/FGV. |
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CULO D€ IMPACTO

METODOLOGIA DE

CAL
ECONOMICO



A atividade econbmica realizada por um setor gera

“ondas” (efeitos) que movimentam outros setores, o
chamado efeito domind.

MODELO Os impactos diretos sao os gastos efetivamente
ECONOM/CO | realizados pela organizagao e operagao das

atividades do setor cultural e de economia criativa,

: e pelo publico visitante/participante. Os impactos
Metodologia P50l e o s "
indiretos correspondem a movimentacao econdmica

gerada na cadela produtiva do setor.

/// A adaptag¢ao para a Matriz de Insumo-Produto gera
il necessidade de estudo da cadeia de valor do setor,

\\\\\\/” anhalisando sua estrutura de custos.




CONSTRUCAO DOS MULTIPLICADORES
POR ATIVIDADES

o-produte
watriz 9€ Insutt
a
__cOD-lpEscrcio E -
PRODUTO PRODUTO 1700 1800 1991 1992
i o Bobelose, papels) Eprsnanc re&rndugan e Refino de petroleo e coquerias | Fabricacdo de biocombustiveis
produtos de papel gravacoes
0 17 18 19 20

05802 Fabricacio de celulose, papel e produtos de papel 17 1,163754 0.068277 0.002735 0,005002

{06301 Impressdo e reproducio de gravaces 18 0.,005111 1,065622 0,001529 0,001919
07911 Refino de petrdleo e coquerias 19 0,059337 0,024326 1,372834 0,082986
07921 Fabricacio de biocombustiveis 20 0.002090 0.001067 0,037855 1,010536

= 10911 Fabricacio de quimicos organicos e inorganicos, resinas e 21 0.,067100 0,027461 0,019956 0,081731
10912 Fabricacdo de defensivos, desinfestantes, tintas e quimicos 22 0027162 (0,049983 0,005668 0,033016
10913 Fabricacio de produtos de limpeza, cosméticos/perfumaria 23 0,001551 0,001005 0,000912 0,001647
10914 Fabricacio de produtos farmoguimicos e farmacéuticos 24 0.000671 0.000507 0.,000542 0.001299
10915 Fabricacio de produtos de borracha e de material plastico 25 0,018374 0,059473 0,004283 0,008276
10916 Fabricacio de produtos de minerais ndo-metalicos 26 0,004832 0,002612 0,002815 0,006533
10921 Producio de ferro-gusaferroligas, siderurgia e tubos de aci 27 0.006533 0.005551 0.007957 0,003555
10931 Metalurgia de metais ndo-ferosos e a fundicio de metais 28 0,006255 0,014248 0,001383 0,002092
10932 Fabricacdo de produtos de metal, exceto maguinas e equip 29 0,006227 0,006812 0,005214 0.005168
10933 Fabricacio de equipamentos de informatica, produtos eletry 30 0,001758 0,010066 0,001276 0,001136
10934 Fabricacio de maquinas e equipamentos elétricos 31 0.004222 0.004308 0.001833 0,002363
10935 Fabricacio de maquinas e equipamentos mecanicos 32 0,006404 0,009394 0,008134 0,003555
10936 Fabricacio de automadveis, caminhes e dnibus, exceto peg B X 0,000380 0,000294 0,000254 0,000361
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METODOLOGIA
Atividades econbmicas impactadas
pelo setor cultural e criativo

A analise da interligag¢ao setorial da
economia através da Matriz de Insumo-Produto

demonstra que o setor cultural e criativo
impacta todos os 68 setores econdmicos

brasileiros.



RESULTADOS



RESULTADOS

Impacto Econdmico Total
Estimado dos Proje
)

LPG SECEC-RJ R s 852,2 MILH&&S

Direto: R$ 498,99 MM
Indireto: R$ 353,3 MM

Fonte:FGV



| \ ~ \ l \
. IMPACTO EOONOM/C\O

Iﬂd1ce de Alavancagem Economlca\(IAF) ﬁ Este indicador apresenta o
\ | ﬂ ; \ | . quanto o setor cultural e
§ | | | | | de economia criativa
consegue impulsionar 3

atividade econdmica local.

cada R$ 1,00
disponibilizado pela LPG
ho Rio de Janeiro,

devem ser movimentados na

R$ 7,00 Rs 6,57 ¢conomia R$ 6,51 na

economia.
NA ECONOMIA LOCAL

ol Significa dizer que para
>

INVESTIDO



RESULTADOS

O ndmero de postos de trabalho
gerados pelo setor na economia do
Pais é a quantidade anualizada de
ocupacoes em tempo integral
existentes devido a movimentacao
econdbmica gerada.

POSTOS DE TRABALHO GERADOS
NA ECONOM/A

15,4% Direto 8.687
24 ,6% Indireto 2.839

Fonte:FGV



RESULTADOS =

Impacto Econdmico Tota 1 O
Postos de Trabalho

A CADA R s 72. 059, 69 INVESTIDOS NA CULTURA

SAO MOVIMENTADOS R$ 73.925 98 NA ECONOMIA VALOR

tos de Trabalho NECESSARIO PARA GERAR/MANTER 1POSTO DE TRABALHO NA
CADEIA PRODUTIVA DO SETOR CULTURAL € CRIATIVO

s ha economia

gerado




RESULTADOS

Impacto Econémico Total

Tributos

Tributos gerados pela
movimentagao econdbmica do setor
cultural e de economia criativa
através da Lei Paulo Gustavo

R$ 132 MILHOES

Arrecadag¢ao do Governo
em forma de tributos

Fonte:FGV



CONCLUSOES




CONCLUSOES

e O investimento no setor cultural e criativo nao
sé beneficia os produtores culturais, mas toda a
cadeia econbmica do Estado _—

e Os resultados comprovam que o fomento via LPG é
uma politica pUblica com efeitos econdmicos
exXpressivos

e Grande envolvimento dos pequenos negbécios (MEIs e
MPEs) no fornecimento de produtos e servicos ao
setor e

e Geracao de alavancagem econbmica em diferentes
setores através dos projetos culturais e criativos

e OS investimentos e a alavancagem gerada pelo
setor mantém um numero significativo de
profissionais envolvidos com este _—



CULTURA é ECONOMIA P
CULTURA € eoucAng =
CULTURA € SAUDE
CULTURA € COMUNIDADE -
CULTURA € CIDADANIA -~
CULTURA € QUALIDADE DE VIDA
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